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Los niveles del mercado de moda

LADY GAGA
FAME

a

La moda puede dividirse en dos niveles generales

» Laalta costuray la costura
» El prét-a-porter

La alta costura

Alta costura significa, literalmente, “costura de alta calidad”, y define
alamoda en su nivel mas alto. La alta costura opera con una calidad y
unos estandares que se hallan muy por encima del prét-a-porter de
Iujo de disenador. Sus precios son extraordinariamente elevados, le-
gan a ascender a cifras millonarias, por lo que existe una regla tacita
que limita las ventas de cualquier prenda cuyo precio supere las
100.000 libras esterlinas a una sola pieza por continente, para garanti-
2ar asila exclusividad esperada por la clientela; en el caso de prendas
de precio més reducido, las ventas se limitan a no més de tres piezas
por continente, Las clientas de alta costura se consideran a si mis-
mas mecenas de las artes, y valoran estas prendas como obras de HERaRAULABSICH 1
arte de coleccionista y como inversiones. El término “alta costura” DE LA MODA

esta protegido por la ley y gobernado por reglas muy estrictas, dicta- EFECTO GOTEO EFECTO BURBUUA
das por la Chambre Syndicale de la Haute Couture de Pars. Para ser L

ALTA
considerada de alta costura, una casa de moda debe crear prendas a COSTURA
medida para clientas privadas, asi como producir dos colecciones al Y COSTURA

afio, en enero y julio, tener una plantila de al menos 20 trabajadores,
poseer un atelier en Paris y mostrar sobre la pasarela un minimo esta-
blecido de conjuntos (conocidos también como “salidas”) de pren-
das de dia y de trajes de noche. Durante las décadas de los ochenta y
noventa, el disefador italiano Valentino solia mostrar en sus desfiles
de alta costura més de 180 salidas; en la actualidad, produce 40. Ape
nas unas cuantas casas de disefio son admitidas como estableci-
mientos de alta costura y tienen permiso para desfilar en Paris duran-
tela semana oficial de la alta costura; Chanel, Dior, Jean Paul Gaultier,
Valentino, Giorgio Armani, Jean-Louis Scherrer, Elie Saab, Dominique 406
Sirop, Giambattista Vall, Stéphane Rolland y Franck Sorbier son reco-

nocidos como genuinos modistos de alta costura. En el afio 2012 se l

MODA DE ALTA CALIDAD

MERCADO DE GAMA MEDIA
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concedi estatus de alta costura a Maison Martin Margiela y a Alexis
Mabille

La alta costura esta cimentada en la pericia de muchos artesanos
altamente cualificados, que trabajan tras las bambalinas produciendo
los lujosos bordados, adormos y accesorios requeridos por los modis
tos de alta costura. Tradicionalmente, Paris ha albergado gran nimero
de estudios o ateliers especializados en sombrereria, fabricacion de
calzado, bordado, pasamaneria, fabricacion de flores decorativas,
botones y bisuteria. En el afio 1900, Paris tenia més de 300 plumas-

MERCADO DE MASAS

siers o especialistas en plumas; en la actualidad, el atelier Lemarié es
virtualmente, el tnico que existe; fue adquirido por Chanel junto con
otros cinco ateliers de artesania especializada: Michel (especializado
en sombrereria), Massaro (fabricacién de calzado), Lesage (casa de
bordados), Desrues (fabricantes de botones y bisuteria) y Goosens
(especialistas en orfebrerfa y platal. A pesar de que algunos opinan

Barcelona, marzo 2016 - El marketing de moda origina gran parte de las
decisiones estratégicas y creativas que afectan al disefio y al desarrollo del
producto, y constituye asimismo el puente que salva el vacio entre lo intangible
de la moda y la realidad concreta de los negocios. Este doble papel esencial lo
convierte en una de las especialidades clave tanto en los programas
académicos de la ensefianza de la moda como en la industria del sector.

Marketing de moda es un manual basico sobre los principios tedéricos y las
aplicaciones practicas del marketing y el branding en el sector de la moda.
Mediante un amplio repertorio de ejemplos y casos practicos tomados de
empresas de la moda, el mundo textil y el comercio minorista, Harriet Posner
introduce al estudiante en los conceptos tedricos clave y lo conduce a lo largo
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de todo el proceso de trabajo, desde la investigacién de mercado y la deteccion
de las necesidades del consumidor hasta la creacién de campanas de
marketing atractivas y eficaces.

Esta segunda edicion revisada y actualizada, Marketing de moda incorpora un
exhaustivo analisis del marketing digital y las nuevas tecnologias, y ratifica este
manual como obra de referencia fundamental en la bibliografia sobre moda.
Una guia potente y accesible especialmente dirigida a estudiantes y
profesionales del sector.

LA AUTORA

Harriet Posner, graduada en moda en el Central Saint Martins College of Art &
Design de Londres, ha sido profesora de marketing de moda en diversas
escuelas, entre ellas el London College of Fashion y la Amsterdam Fashion
Academy. Actualmente dirige el grado de Comunicacion y Promocién de Moda
en la Norwich University of the Arts, Reino Unido.
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