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Nota de prensa

Motion Graphics Design

La direccion creativa en branding de TV

De arriba ab
ebranding

Coémo llevar a cabo un proyecto
Steinbranding

Steinbranding es un estudio de disefio argentina con alcance internacional
dedicado al branding de television y nuevos medios digitales; es decir, al de.

sarrollo de una marca en todas sus apticaciones audiovisuales. Fue creado por
Guillermo Stein en el afio 2000, tras haber recorrido un vasto camino en el
campo del disefo. En su trayectoria, este estudio ha disefado mds de 50 pro

yectos de branding en todo el mundo, con 32 casos de éxito en Latinoamérica
¥ 15 canales de TV diseftados en la India. Sus trabajos se destacan en todas las
dreas del campo audiovisual: canales de Alre pablicos y privados: Canal Amé-
rica, TV Piblica argentina, Teleé, EcuadorTV; canales de cable de todos los
géneros: Fox Channel Latin América, Cosmopolitan Televisién, El Courmet.
com, Europa-Europa, Film and Arts, Centroamérica TV, Fox Kids, FX UK, Fox
Life Italla, Cosmopolitan Espafia y Discovery Kids, Disney Channe), Warner
Channel, HBO, MCM, TNT, Discovery Travel and Living, Discovery Home
and Health, entre otros; y cableoperadores: Cablevisién, Dish, Comcast.

La relacién con el cliente y los pasos para el proyecto

En Steinbranding la tarea del director creativo es la de supervisar y llevar ade-
lante la direccién creativa del proyecto en su totalidad. Comienza por la charia
Inicial con el cliente, junto con el ejecutivo de cuentas y/o productor del equipo,
que es quien se encargara de la logistica y 1a produccion del proyecto,

En esta reunidn, el cliente le entrega el brie* documento “real” o conver-
sado donde se detalla su pedido. El director creativo debe asegurarse de que
1a propuesta del brief sea clara y preguntarie al cliente si tiene algo en mente
que quiera comunicar de forma especial.

En este proceso, el cliente puede indicar referencias y decir si quiere algo pare-
cido a tal o cual cosa. Es importante saber interpretar qué estd pidiendo el cliente
cuando indica otros trabajos, ya que 1o siempre son la solucién a su problema.

Ademids, es muy importante ver y conocer la competencia (benchmarking).
Esto permite conocer la paleta de colores, la estrategia, las promociones y
otros elementos de comunicacion de los competidores. Estos concomitantes
definen el mercado. Hay que estar atento y saber escuchar al cliente y, al mismo
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Barcelona, septiembre 2016 - La cultura de la comunicacion audiovisual esta
plenamente inserta en la vida cotidiana de las sociedades occidentales y tiene
en el diseiio de motion graphics (imagenes en movimiento) uno de sus

elementos mas elaborados. Aunque sus origenes se hallan en el mundo cine,

© 2016 Editorial Gustavo Gili, SL. Este documento es confidencial y tiene informacion de propiedad exclusiva de la
Editorial Gustavo Gili, SL. Se prohibe reproducir, divulgar y/o ceder a terceros cualquier dato, contenido y/o informacién
aqui incluidos.




Editorial Via Laietana 47, 2°
Gustavo Gili, SL 08003 Barcelona - Espaia
Tel. +34 93 322 81 61
info@ggili.com
www.ggili.com

el motion graphics no alcanzé su apogeo hasta la era de los nuevos medios,
cuando los medios de comunicacion tradicionales convergieron con el
ordenador. Actualmente, el disefio de motion graphics es una actividad
interdisciplinar que surge de la interaccidn del disefio grafico tradicional con
ambitos audiovisuales como el cine, la televisidn, la animacion, la musica, la
tecnologia, internet y, en definitiva, aquellos contextos comunicativos donde el
soporte de trasmision es una pantalla.

Este libro es un manual completo y exhaustivo que nos adentra en el disefio de
motion graphics explorando el papel del disefiador y los procesos creativos que
conlleva la realizacion de proyectos complejos. Motion Graphics Design
presta especial atencidn al disefio televisivo y el branding de canales
(broadcast design) y, ademas de aportar una valiosisima y rigurosa bibliografia
sobre disefio aun escasa en castellano, incorpora el analisis de interesantes
casos practicos de proyectos de motion graphics realizados para la television.
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que también se detallan las tée
n la animacion. El dis en el
espacio-tiempo comienza entonces, antes de iniciar 1a composicion digital,
con 1a creacién de un guion visual o steryboard y u
Por un lado, el storyboard expresa el contenid s y permite al
disefador tener, de una sola vez, una visualizacién general de la pleza com-
pleta. Por otro lado, en el proceso de motion g n se utlliza un tipo
de storyboard animado que se llama animati
de animacién que se muestra antes de empez
El storyboard es una guia visual que recog
de la animacién. Los guiones visuales pueden
grificos, pero siempre incluirin las tomas o cu

vela pieza
as en relacion con
po que se destinard
piento que tendrin
tiempo que cada una de ellas ocupard en pantalla, También
niento de las figuras y en cémo interac
todo. A la vez, se piensa en el sonido que
on la representacién grifica.

En cada una de 1as vifietas del storyboard se represe:

n las figuras en una
e

el movimiento. Con
figuras se crea con 1a he
dor tiene que marcar de prindij fin el q ¢ ha figura y
@l programa crea una int 1a figura
tenga un movimiento natural. En el dibujo animado tradicional, por el contra

rio, el dibujante debe realizar cada paso de ese movimiento para lograr fluidez.
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