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CAPITULO 1

i QUE ES LA
FOTOGRAFIA
PROFESIONAL?



CUANDO LA PALABRA “PROFESIONAL’ se utiliza con relacion a la creacion de
fotografias, casi siempre se considera un valor sobre la calidad téc-
nica de la imagen. Los fabricantes de camaras describen las mas
caras como herramientas para profesionales y otros dicen de ellas
que ofrecen imagenes con calidad profesional. Consideran que
todos queremos crear imagenes profesionales. Sin embargo, antes
de plantearnos cudl es el papel del fotografo profesional, debemos
hablar de qué define una fotografia profesional. {Qué se entiende
por imagenes profesionales? éRealmente son profesionales?

Veamos qué elementos suelen indicar si una imagen es profesional.
Los requisitos basicos son:

x  ¢Laimagen esta enfocada?

x  ¢lLailuminacién es correcta para el tema? Ni
demasiado oscura, ni demasiado clara.

x  ¢la fotografia esta bien compuesta?

x  ¢El tema ocupa el centro del encuadre?

x  ¢Se ha tenido en cuenta el fondo?

x  ¢El fondo se ha difuminado mediante el uso de la
profundidad de campo?

Resumiendo, éel fotégrafo ha sido capaz de controlar una serie de
aspectos técnicos y juicios estéticos para crear lo que lamayoria de la
gente considera que es una imagen “aceptable”? Los fabricantes de
camaras crean aparatos que hacen que todos estos juicios puedan
llevarse a cabo correctamente de una forma sencilla y presentan
opciones automaticas para todo, salvo para la composiciéon de la
imagen. Hacen lo que esta en su mano para ayudarnos a crear una
imagen “perfecta’”, pero desas fotografias son imagenes profesiona-
les? Pues ino! La fotografia profesional no se basa simplemente en
la creacion de “imagenes perfectas” o en el control de las técnicas
y los procesos técnicos. Aunque este no sea un manual sobre cémo
tomar mejores fotos, es importante comprender las reglas basicas
de la fotografia para asegurarnos de que somos capaces de contro-
lar la creacion de nuestras imagenes. Para ello, si queremos trabajar
de una forma profesional, el primer paso es dejar de utilizar las fun-
ciones automaticas de la camara (excepto el enfoque, pero tampoco
hay que confiar plenamente en la funcién automatica) y centrarse en
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la composicion y en el tema de la imagen que queremos crear. Este
es el principio de la creacion de imagenes personales y del desarro-
llo de nuestro propio lenguaje visual, y ademas constituye un paso
hacia la creacion de imagenes fotograficas profesionales.

Cualquiera puede ser un gran fotografo
si se concentra lo suficiente en lo que ama.
Fotégrafo: David Bailey

CREA UN LENGUAIE VISUAL

En 2014 se vendieron 2,25 billones de aparatos capaces de hacer
fotos; de ellos, mas de la mitad fueron smartphones. En 2013 se
vendieron 89 millones de camaras digitales —solo un 4 % de las ven-
tas globales de aparatos con capacidad de hacer fotos—. Con toda
esta gente haciendo fotografias con equipos “no profesionales”,
es fundamental que los fotografos profesionales puedan ofrecer
a sus clientes una razén que justifique el pago por sus imagenes.
Esta razon no solo se basara en el dominio de las habilidades téc-
nicas, ya que esto puede conseguirlo mucha gente. Se basara en
la capacidad del fotografo para captar su propia vision del mundo
y convencer a las personas de que necesitan la fotografia en sus
negocios para que reaccionen positivamente ante su perspectiva.
La fotografia profesional es un negocio que interactua con miles
de otros negocios y esta interaccion es la que espero ser capaz de
mostraros.

Cada aiio se hacen billones de fotografias
y lo mas dificil que puede hacer un fotégrafo
es inventarse un estilo visual original,
profundamente personal y reconocible
al instante.

Critico de arte, New York Magazine: Jerry Saltz
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Dos ejemplos de carte
de visite del siglo xx,
una de las primeras
formas de retrato
fotografico comercial.
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La fotografia ha sido un negocio desde que nacio, pero inicialmente
su aplicaciéon profesional se limité a las personas pudientes y a
aquellas familiarizadas con sus requisitos quimicos. Sin embargo, el
uso de la fotografia como herramienta para la educacion se remonta
a sus inicios, a finales del siglo xix, cuando la fotografia de viajes
trajo imagenes del mundo a quienes no podian permitirse viajar. Esto
pronto se amplio a la documentacion de guerras y combates, lo que
sacio las ansias de los periodicos por aprovechar el nuevo medio de
la fotografia para difundir sus noticias y el deseo de los lectores por
ver imagenes directas de los campos de batalla de la Guerra Civil
estadounidense, asi como de la guerra de Crimea y de los Boers.
En la retaguardia, en todas las grandes avenidas, habia un fotografo
retratista dispuesto a documentar a familias y nifios y a todo aquel
que quisiera hacerse un retrato para la creacion de una carte de
visite (tarjeta de visita fotografica o tarjeta comercial).

W.HOFFERT, KINIGLSACHS & KONICL.PREUSS. HOF PHOTOSRAPH
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Las revistas LIFE y Picture Post se publicaban semanalmente y promovian la fotografia de calidad y la importancia del
relato fotografico. Ambas alcanzaron cifras de venta muy altas que disminuyeron con la llegada de la television.

r -

HULTONS

Joty iﬂ, 1941 ]ﬂ CENTS NATIONAL THE KIN
YEARLY SUBSCRIPTION $4.
- ) WEEKLY v o e

Me hubiera gustado que mas gente sintiera
que la fotografia era una aventura como la vida
y que sintiera que valia la pena expresar sus
sentimientos. Para mi, esto es lo que hace que la
fotografia sea tan apasionante.
Fotégrafo: Harry Callahan

LA FOTOGRAFIA PROFESIONAL ES UN NEGOCIO

Sin embargo, hubo que esperar hasta principios del siglo xx para
que el poder de la imagen fotografica se convirtiera en algo obvio
para los que querian vender productos a través de anuncios y
revistas.
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Las revistas de moda fueron un importante escaparate para los fotografos profesionales durante todo el siglo xx, ya que
ofrecian libertad creativa a quienes fotografiaban la moda, alimentos, interiores, hacian retratos y tomaban imagenes
documentales de la sociedad.
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La revista ilustrada era el vehiculo mas importante para el creci-
miento y el desarrollo de la fotografia profesional a lo largo del siglo
pasado, pues ofrecia un lugar para todos los géneros de fotografia y,
a su vez, creaba un modelo profesional para realizar encargos foto-
graficos a los fotografos profesionales. Los semanarios fotograficos
como L/FE y Picture Post llevaban a todos los hogares noticias,
temas de actualidad, acontecimientos cotidianos y maravillas del
mundo, hasta que, en la década de 1960, llegd el dominio global
de la television. Revistas de moda como Vogue y Harper's Bazaar
rompieron los limites convencionales tanto de la fotografia de moda
como del disefio grafico a lo largo de todo el siglo.

Imagen grafica tomada
de un reportaje de moda
fotografiado por Ben
Breading.
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French Vogue siempre fue una revista
de fotografos.
Antigua editora de French Vogue: Carine Roitfield

La década de 1960 asistié a la desaparicion del semanario foto-
gréfico y al surgimiento del suplemento semanal de los periddicos.
La fotografia habia encontrado un nuevo lugar y una nueva fuerza
propulsora, ya que la competencia entre periodicos fue aun mas
fuerte y todos luchaban por publicar suplementos cada vez mayores
y mejores, llenos de excelentes fotografias y de los mejores trabajos
de fotégrafos que pudieran encontrarse. La fotografia profesional
estaba en la cumbre y disfrutaba de una época dorada tanto desde
el punto de vista creativo como econémico. Las marcas compren-
dieron los beneficios que aportaba invertir en fotografias para crear
campanas publicitarias cada vez mas innovadoras, y las revistas,
con altas cifras de tirada, constituian el ambito perfecto desde el
que vender productos. Pero como sucede con todas las épocas
doradas, su final era inevitable, y cuando la fotografia se acercaba
a los ultimos afos del siglo xx, la recesién de la economia global
empezo a tener un impacto directo en la publicidad y en las indus-
trias editoriales. El mundo de la fotografia profesional se resintié con
fuerza del golpe y, justo cuando se readaptaba a la realidad de un
nuevo clima econdémico, tuvo lugar el mayor cambio de los ultimos
cien afios en el modo de crear y ver las fotografias.

La revolucién digital puso patas arriba el mundo de la fotografia
profesional, y en cierta medida sigue igual. No solo se tratd de
una revolucion fotografica, sino también de una revolucion global
de las comunicaciones que obligo a los fotografos profesionales
a replantearse su profesion y el papel que en ella desempefiaban.
Para los fotografos asentados, esto supuso abrirse a nuevas formas
de trabajar, ver y relacionarse con los clientes. Para los fotografos
jovenes que empiezan, este nuevo escenario ofrece nuevas oportu-
nidades que, si se combinan con una comprension de la estructura
de la fotografia profesional, ofrecen la posibilidad de emprender
una carrera comercial viable y satisfactoria desde el punto de vista
creativo como creadores de imagenes con capacidad para resolver
desafios visuales.



La pasién de la fotégrafa Emma Woodcock por los
zapatos la llevo a centrarse en ellos como ambito
profesional de especializacion fotografica. Esta
imagen conceptual fue creada y fotografiada por ella.

El fotdgrafo Robert Gifford es un fanatico patinador,
asi que para €l fue obvio decidirse por este deporte
como fotdgrafo profesional.
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Al acabar sus estudios

de fotografia, la fotografa
Jen Rich se centré en la
fotografia de alimentos.
Pastelera aficionada en su
tiempo libre, nunca se habia
planteado combinar su
aficion con la creacion de
imagenes hasta que alguien
le sugirié que contemplara
la posibilidad de investigar
en la fotografia alimentaria.
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RESOLUCION DE PROBLEMAS VISUALES

Tanto el fotoégrafo profesional como la imagen fotografica profesio-
nal solucionan problemas visuales concebidos y utilizados para ayu-
dar a la empresa a vender un mensaje, un relato, un producto, a un
famoso, un estilo de vida, un recuerdo, una creencia, todo aquello
que necesite ser vendido. Esta es la definicion de la imagen foto-
grafica profesional y, como sus usos abarcan una gama tan amplia,
permite que el fotografo profesional cree diversas imagenes. Sin
embargo, el ingrediente esencial en todas vuestras imagenes debe
ser mostrar quiénes sois, vuestras experiencias personales, vuestra
forma de ver el mundo. Esto diferenciara vuestra obra de las demas

11





